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Podsumowanie rozdziatu

W rozdziale skupiono sie na temacie analizy rynku dla start-up'éw. Wprowadzono pojecie i
podkreslono znaczenie tego terminu. Podkreslono rowniez szczegdlne wyzwania stojgce przed
przedsiebiorcami. W rozdziale nastepnie skoncentrowano sie na zaprezentowaniu prostych,
praktycznych i przydatnych narzedzi utatwiajgcych analizy rynku.

Kluczowymi etapami analizy rynku s3a:

segmentacja rynku i ocena jej skutecznosci;
analiza otoczenia zewnetrznego;

analizy srodowiska wewnetrznego i
pozycjonowanie produktu.

Podejscia dotyczgce segmentacji rynku sg nastepujgce:
¢ Segmentacja demograficzna
e Segmentacja geograficzna
e Segmentacja psychograficzna
e Segmentacja behawiorystyczna

Twéj rynek docelowy powinien by¢:
¢ identyfikowalny;
dostepny;
znaczny;,
posiadajgcy unikalne potrzeby, oraz
staty.

Jesli masz juz pomyst na rynku i jestes zainteresowany, mozesz przystgpi¢ do bardziej szczegdtowej
analizy rynku. Mozna to zrobi¢ poprzez przeprowadzenie zewnetrznej analizy, ktéra bada Srodowisko,
branze i konkurencje. Nastepnie mozna zbada¢ wewnetrzne srodowisko pracy organizaciji.
Narzedzia do analizy zewnetrznej to m.in. analiza PEST i model pigciu sit Portera.

Narzedzia do analizy wewnetrznej to m.in. analiza SWOT i macierz TOWS. Kolejnym i ostatnim juz
krokiem jest pozycjonowanie produktu w stosunku do konkurencji, aby skierowa¢ go do
odpowiedniej grupy docelowej klientow.
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