
 

3. Analiza rynku  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Pytania sprawdzające 
 

1. Dlaczego analiza rynku jest ważna dla nowych przedsięwzięć? 
 

2. Wymień niektóre problemy, które napotykają przedsiębiorcy, dotyczące analizy rynku. 
 

3. Opisz sposób segmentacji rynku. 
 

4. Wyjaśnij, jak pozycjonować produkt. 
 

   


