
 

3. Analiza rynku 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 

 

 

Odpowiedzi do pytań sprawdzających 
 

1. Analiza rynku dostarcza osobom podejmującym decyzje informacji odnośnie kluczowych 
czynników, które mają wpływ na produkt i rynek docelowy, takich jak (a) Kim są potencjalni 
klienci? (b) Jak wielu jest potencjalnych klientów? (c) Jakie produkty lub usługi  opłaca się  
wprowadzić na rynek? (d) Czy potencjalni klienci będą korzystać z produktu / usługi? (e) Czy 
firma jest w stanie zaspokoić potrzeby klientów, ich pragnienia i oczekiwania? itd. 

 
2. Niektóre problemy, które napotykają przedsiębiorcy w zakresie analizy rynku, to m.in.: 

• Mają ograniczone zasoby. 
• Nowe przedsięwzięcia nie mają żadnego udziału w rynku i mają też ograniczoną 

geograficznie obecność na rynku. 
• Przedsiębiorcy nie mają dostępu do wielu informacji o rynku. 
• Przedsiębiorcy mają dużo pracy do wykonania - muszą zdefiniować, pozycjonować i 

przekonać do siebie wiele zainteresowanych stron. 
 

3. Istnieje kilka metod segmentacji rynku. Należą do nich: 
• Segmentacja demograficzna 
• Segmentacja geograficzna 
• Segmentacja psychograficzna 
• Segmentacja behawioralna 

 
4. Niektóre strategie, które pomogą pozycjonować produkt to: 

• określenie unikalnej propozycji sprzedaży 
• stosowanie gwarancji produktu lub usługi 
• edukacja klienta 
• wykorzystywanie kreatywnych strategii cenowych 

 

   


