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Odpowiedzi do pytan sprawdzajacych

1. Analiza rynku dostarcza osobom podejmujgcym decyzje informacji odnosnie kluczowych
czynnikow, ktére majg wptyw na produkt i rynek docelowy, takich jak (a) Kim sg potencjalni
klienci? (b) Jak wielu jest potencjalnych klientéw? (c) Jakie produkty lub ustugi opfaca sie
wprowadzi¢ na rynek? (d) Czy potencjalni klienci bedg korzystac z produktu / ustugi? (e) Czy
firma jest w stanie zaspokoi¢ potrzeby klientdw, ich pragnienia i oczekiwania? itd.

2. Niektére problemy, ktére napotykajg przedsiebiorcy w zakresie analizy rynku, to m.in.:
¢ Majg ograniczone zasoby.
¢ Nowe przedsiewziecia nie majg zadnego udziatu w rynku i majg tez ograniczong
geograficznie obecnos¢ na rynku.
e Przedsiebiorcy nie majg dostepu do wielu informaciji o rynku.
e Przedsiebiorcy majg duzo pracy do wykonania - muszg zdefiniowac, pozycjonowac i
przekonac¢ do siebie wiele zainteresowanych stron.

3. Istnieje kilka metod segmentacji rynku. Nalezg do nich:
e Segmentacja demograficzna
e Segmentacja geograficzna
e Segmentacja psychograficzna
¢ Segmentacja behawioralna

4. Niektére strategie, ktore pomogg pozycjonowac produkt to:
o okreslenie unikalnej propozycji sprzedazy
e stosowanie gwarancji produktu lub ustugi
e edukacja klienta
e wykorzystywanie kreatywnych strategii cenowych
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